KOMUNIKAT PRASOWY

TVN S.A.

ul. Wiertnicza 166

02-952 Warszawa

tel. (22) 856 60 60

fax. (22) 856 66 66
www.tvn.pl

www.prasa.tvn.pl
www.investor.tvn.pl

TVN Z NAJWY ZSZA OGLADALNOSCIA
W GRUPIE KOMERCYJNEJ W PA ZDZIERNIKU 2014

Warszawa — 4 listopada 2014 r.

TVN utrzymat w pa zdzierniku pozycj e lidera i najwy zsze wyniki ogl gdalnosci na
polskim rynku telewizyjnym w  §réd widzéw w wieku 16 — 49 lat w uj eciu calodobowym.
Dzieki wiernej widowni i ogromnej popularno  $ci wiele flagowych i catkiem nowych
produkcji stacji wygrywato w swoich pasmach nadawan ia. TVN potwierdzit tak ze
pozycj e niekwestionowanego lidera w kategorii programow i kanatow informacyjnych.

Stacja TVN wyprzedzita konkurencje i byta liderem rynku telewizyjnego w najwazniejszej dla
reklamodawcow grupie docelowej widzow w wieku 16-49 lat. Stacja osiggneta udziat 14,9%
w catej grupie komercyjnej i 16,1% w duzych miastach, powyzej 100 tysiecy mieszkancow.
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Udzialy TVN na tle wynikbw konkurencji w poszczegélnych grupach docelowych w
pazdzierniku 2014 roku prezentujg ponizsze tabele:

Udziat w grupie docelowej TVN (16-49, miasta 100.00 0 +) w pazdzierniku:

Catodobowo Primetime (18:00-23:00)

2014 2013 2014 2013

TVN 16,1% 17,1% 18,6% 19,5%
Polsat 12,9% 11,0% 15,5% 13,2%
TVP1 7.2% 7,6% 8,8% 9,6%
TVP2 6,8% 7,4% 8,6% 9,2%

Zrédio: Nielsen Audience Measurement

Udziat w komercyjnej grupie docelowej (16-49):

Catodobowo Primetime (18:00-23:00)

2014 2013 2014 2013
TVN 14,9% 15,5% 16,6% 16,7%
Polsat 14,7% 13,2% 16,9% 15,4%
TVP1 7, 7% 8,3% 9,7% 10,5%
TVP2 7,5% 9,3% 9,9% 12,1%

Zrédio: Nielsen Audience Measurement

Ogolny udziat w rynku:

Calodobowo Primetime (18:00-23:00)

2014 2013 2014 2013
TVN 13,2% 13,3% 15,5% 14,7%
Polsat 13,4% 12,3% 14,9% 13,8%
TVP1 11,0% 12,4% 13,4% 14,3%
TVP2 9,1% 11,0% 12,4% 14,9%

Zrédto: Nielsen Audience Measurement

Tradycyjnie ogromng popularnoscig cieszyty sie nadawane codziennie o godzinie 19:00
.Fakty TVN". W pazdzierniku br. program uzyskal najwyzszy udziat zaréwno w grupie
0golnej 4+ (26,6%), jak i w grupie komercyjnej 16-49 (24,9%), wyprzedzajac ,Wydarzenia’
Polsatu (z udziatem odpowiednio 18,1% i 20,2%) oraz ,Wiadomosci” TVP1 (odpowiednio
25,5% i 18,5% udziatu). Program byt takze liderem w swoim pasmie nadawania.

TVN jest liderem w Kkategorii newsdw, 0 czym $Swiadczg rowniez wyniki kanatow
informacyjnych z portfolio nadawcy. W pazdzierniku stacja TVN24 utrzymata pozycje
lidera wsréd kanatow informacyjnych i byta najchetniej ogladang stacjg newsowg w Polsce.
Wedlug danych przygotowanych przez Nielsen Audience Measurement dla TVN stacja
TVN24 w pazdzierniku uzyskata $redni udziat w rynku w grupie ogolnej 4+ na poziomie 2,7%,
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a udziat w grupie komercyjnej 16-49 lat wyniost 2,1%, TVP Info zanotowata odpowiednio
2,5% i 1,0% udziatow, a Polsat News odpowiednio 1% i 0,8%.

TVN24 Biznes i Swiat, drugi kanat informacyjny TVN, réwniez osiaga bardzo dobre wyniki
ogladalnosci. Od poczatku tego roku do konca pazdziernika w komercyjnej grupie docelowej
16-49 Sredni udziat tej stacji wyniost 0,19% i 0,28% w duzych miastach (16-49, duze miasta).
Kanat TVN24 BiS zostat uruchomiony na poczatku 2014 roku. Dla poréwnania, udziat stacji
TVN CNBC nadajacej w miejscu TVN24 BiS przed styczniem 2014 roku wynosit odpowiednio
0,07% i 0,07% (dane za okres styczen - pazdziernik 2013 roku). Oznacza to potrojenie
widowni w stosunku do $rednich wynikéw osigganych przez stacje TVN CNBC w omawianym
okresie przed rokiem.

W kategorii programow rozrywkowych najwieksza popularnoscig cieszyt sie w pazdzierniku
.Mam talent!” z udzialem niezwykle popularnych cztonkdéw jury: Agnieszki Chylinskiej,
Matgorzaty Foremniak i Augustina Egurroli, oraz prowadzacych: Marcina Prokopa i Szymona
Hotowni. Kolejne odcinki siédmej edycji widowiskowego show TVN gromadzity przed
telewizorami do 3,7 min widzow, co dato stacji udziat 26,6% w grupie komercyjnej widzow w
wieku 16 — 49 lat. W czasie emisji programu stacje TVN ogladato $rednio okoto 1 min widzéw
wiecej niz konkurencyjny Polsat i kanaty telewizji publicznej, dzieki czemu ,Mam talent!” byt w
swoim pasmie liderem osiggajac Srednio udziat 22,1% w grupie komercyjnej i 20,2% w grupie
wszystkich widzow.

Widownia ,MasterChefa” , najpopularniejszego kulinarnego show na $wiecie, liczyla w
pazdzierniku nawet 3,1 min osdb, co zapewnito stacji udziat do 22,9% w grupie komercyjnej.
Najwyzszy udziat w kategorii wszystkich widzow powyzej 4 roku zycia, 18,1%, odnotowat
odcinek nadawany 19 pazdziernika, w ktorym wystgpit goscinnie Gordon Ramsay — jeden z
najstawniejszych i najbardziej cenionych szefow kuchni na $Swiecie, restaurator i autor
ksigzek kucharskich. W grupie komercyjnej ,MasterChef” byt liderem w swoim pasmie emisji
ze srednim udziatem na poziomie 20,9%.

TVN byt w tej grupie najchetniej oglgdang stacjg telewizyjng w Polsce takze podczas emisji
-Kuchennych rewolucji” , innego programu kulinarno — rozrywkowego z udzialem Magdy
Gessler. Zmagania cenionej restauratorki z wtascicielami lokali gastronomicznych w calej
Polsce ogladato w pazdzierniku do 2,4 min oséb, dzieki czemu program osiggat nawet 22,8%
udziatu w komercyjnej grupie docelowej. Sredni udziat stacji TVN wéréd widzéw w wieku 16 —
49 lat w trakcie nadawania ,Kuchennych rewolucji” wynosit 19,6%.

,10p Model”, nadawany tej jesieni w poniedziatki o 21.30, takze odnotowywat w
pazdzierniku doskonate wyniki ogladalnosci z widownig do 2,2 min os6b i udzialem
siegajagcym 21,6% w grupie 16-49. Niemal rownie liczng widownie miat inny reality show,
jedna z nowosci w jesiennej raméwce TVN, ,Kto po $lubi mojego syna?”. W $rodowe
wieczory, w godzinach nadawania show, oferta programowa zadnego innego kanatu nie
cieszyla sie tak duza popularnoscig w komercyjnej grupie widzéw w wieku 16-49. Program
TVN, w ktorym cztery matki poznaja i wybieraja najlepsze kandydatki na zony dla swoich
synow osiggat wtedy $rednio 16,2% udziatu w rynku.

Sposrdd jesiennych premier TVN niekwestionowanym liderem w swoim pasmie emisji byta
rowniez ,Szkota”, popotudniowy serial z kategorii scripted docu prezentujacy historie z zycia
krakowskich gimnazjalistow, licealistow i nauczycieli. W trakcie nadawania programu TVN
zajmowalt pierwsze miejsce i byt najchetniej wybierang stacjg telewizyjng zaréwno w grupie
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komercyjnej (z udziatem 18,4%) i w kategorii wszystkich widzow 4+ (16%). Maksymalny
udziat programu w grupie komercyjnej w pazdzierniku br. siegat nawet 23,1%.

W kategorii seriali na pozycje lidera wysunat sie w pazdzierniku ,Szpital” prezentujgcy
historie oséb trafiajgcych na Szpitalny Oddziat Ratunkowy, z widownig liczacg do 3,1 min
widzow i udziatem 23,9% w grupie ogolnej i 23,4% w grupie komercyjnej. Serial ,Na
Wspolnej” gromadzit przed telewizorami nawet 2,9 min oséb, osiggajac maksymalnie 18,2%
udziatu wsréd wszystkich widzéw i 18% w komercyjnej grupie widzow 16-49. Wsrod seriali
obyczajowych bardzo dobre wyniki ogladalnosci odnotowywato takze ,Prawo Agaty " (do 2,3
min widzow), ,Lekarze” (do 2,2 min widzow) oraz ,Ukryta prawda” (do 1,9 min widzéw).

,Jgotowanych” z udzialem pasjonatébw gotowania rywalizujgcych o tytut najlepszego
kucharza i gospodarza domowego przyjecia ogladato nawet 1,7 min os6b. Niedzielng emisje
programu rozszerzono tej jesieni o dni robocze od poniedziatku do czwartku, a w pierwszych
listopadowych odcinkach wierni widzowie programu moga liczy¢é na kolejne atrakcje, w tym
udziat gosci specjalnych ze Swiata show-biznesu. W kategorii talk show najlepsze wyniki
uzyskat ,Kuba Wojewddzki”  z widownig liczacg nawet 1,6 min widzow. Podczas nadawania
programu TVN zajmowat pierwszg pozycje i miat najwyzszy udziat w tym pasmie w kategorii
wszystkich widzow 4+.

Niestabngcym powodzeniem w pazdzierniku cieszyt sie takze tradycyjnie program
interwencyjny ,Uwaga!” , ktory oglgdato nawet do 3,3 min widzow. ,Dzien Dobry TVN" ,
program telewizji TVN nadawany w pasmie telewizji $niadaniowej najchetniej ogladano w
weekendy (do 1,2 min widzow), choé¢ dzieki wysokim $rednim udziatom programu w grupie
16-49 stacja byta liderem oglgdalnosci w godzinach emisji ,DD TVN” zarbwno w weekendy
jak i w dni robocze.

W celu uzyskania dalszych informacji prosze kontaktowa¢ sie z:

Emilia Ordon
Dyrektor Public Relations i Komunikacji Korporacyjnej TVN S.A.
tel. (+48 22) 856 67 97

e-mail: press@tvn.pl
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TVN jest wiodaca prywatng grupa medialng w Polsce. W jej ofercie znajdujg sie nastepujgce kanaty
telewizyjne:

26

TVN - wiodacy kanat telewizyjny, oferujgcy wysokiej jakosci programy rozrywkowe oraz
rzetelne i niezalezne audycje informacyjne.

TVN24 jest pierwszym polskim 24-godzinnym informacyjno-publicystycznym kanatem
telewizyjnym.

TVN24 Biznes i Swiat jest kanalem informacyjnym o tematyce biznesowej i
miedzynarodowej.

TVN Meteo to pierwszy polski kanat telewizyjny o pogodzie.

TVN Turbo jest pierwszym polskim kanatem tematycznym adresowanym do mezczyzn
i zarazem pierwszym poswieconym gtéwnie motoryzaciji.

TVN Style jest kanatem telewizyjnym adresowanym do kobiet, poswieconym urodzie,
stylom zycia, modzie oraz zdrowiu.

TTV - kanal telewizyjny oferujgcy publicystyke, informacje i dokument spoteczny -
dostepny w sieciach kablowych, na platformach cyfrowych oraz w ramach naziemnej
telewizji cyfrowe;j.

TVNY to kanat telewizyjny o profilu filmowo-serialowym.

ITVN jest kanatem telewizyjnym skierowanym do widowni pochodzenia polskiego
zamieszkatej za granica, dostepnym w Europie, Ameryce Pétnocnej i w Australii.

Telezakupy Mango to jedyny w Polsce catlodobowy kanat telesprzedazowy.

NTL jest lokalnym kanalem telewizyjnym adresowanym do mieszkancéw Radomska
i okolic.

TVN posiada bogata oferte produktéw online:

o

tvn.pl - caly TVN w jednym miejscu. Zawiera informacje o ulubionych serialach,
programach i gwiazdach TVN, a takze newsy show-biznesowe z moda, uroda,
kinem i rozrywkg na czele. Zapewnia biezgcy dostep do odcinkéw ulubionych
seriali i show.

player.pl — platforma VOD, umozliwia bezptatny dostep online do bogatej biblioteki

op[ayer seriali i programow telewizyjnych. Jest dostepna m.in. na urzadzeniach z

systemem Android i iOS, konsolach PS3, w telewizorach wiodacych producentéw
oraz w dekoderach kablowych i satelitarnych. Pozwala oglada¢ niektére ulubione
programy nawet przed emisjg na antenie.

veedo.pl - rozrywkowy portal wideo prezentujacy niezwykte talenty, wyjgtkowe
wydarzenia oraz hity internetu z calego Swiata. Umozliwia uzytkownikom

veepo dodawanie filmow, przez co stanowi doskonatg platforme do prezentacji i promocji

wyjatkowych talentéw. Zawiera takze najciekawsze krétkie filmy wideo z polskich i
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zagranicznych mediow. Uzytkownicy moga oceni¢ kazdy material przy pomocy
unikalnych stickeréw opisujgcych emocje zwigzane z obejrzanym filmem.

tvn24.pl - portal informacyjny z najwiekszg iloscig wideo, tgczacy efektywnie tekst i
obraz, bedacy liderem w swojej kategorii.

tvnmeteo.pl - najnowoczes$niejszy portal pogodowy w Polsce. Tworzony przez
profesjonalng redakcje, internautéw i widzow zainteresowanych tematyka meteo.
Umozliwia sprawdzenie pogody w ponad 80 tys. miejsc w kraju i na Swiecie.

tvnwarszawa.pl - projekt medialny poswiecony Warszawie. Koncentruje sie na
zyciu stolicy i jej mieszkancéw, oferuje  wysokiej jakosci  tresci
o charakterze informacyjnym i rozrywkowym.

Kontakt24.pl - serwis internetowy promujacy idee dziennikarstwa obywatelskiego,
zapewniajacy jego uzytkownikom realny wpltyw na tresci relacjonowane przez
telewizje TVN24 i portal TVN24.pl.

*k*k

Do portfolio TVN naleza:

&

premiumtv
VN

Biuro Reklamy TVN Media Sp. z 0.0. - najwieksze biuro sprzedazy reklam w
Polsce proponujgce nowoczesng komunikacje w stacji TVN, kanatach z szerokiej
palety Premium TV oraz najbogatszg oferte jakosciowego video on-line. Biuro
tworzy zespot specjalistdw kreujacych nieszablonowe rozwigzania dla swoich
klientow.

Premium TV to oferta kanaldbw tematycznych oraz naziemnej telewizji cyfrowej
skierowana do wymagajacych i poszukiwanych przez reklamodawcéw grup
celowych, reprezentuje reklamowo takich nadawcow jak TVN, Telewizja Puls,
4Fun Media, Viacom International Media Networks, Canal+ Cyfrowy, The Walt
Disney Company, Discovery Network, AXN Europe Limited, FOX International
Channels i Telestar (iTV).

Agencja TVN - zajmuje sie produkcjg i dystrybucja materialtdw newsowych dla
klientow w Polsce i za granicg, Swiadczy ustugi produkcji telewizyjnej i
broadcastingowe. Oferuje najbardziej kompleksowe ustugi w Europie Srodkowej i
Wschodniej.

*k*k

TVN S.A. jest zatozycielem fundacji TVN ,nie jestes sam™:

twyn

nie jestes sam

Fundacja TVN “nie jeste § sam” pomaga ludziom cierpiacym na nieuleczalne,
wymagajace kosztownego leczenia choroby. Fundacja TVN wspiera tez finansowo
szpitale, domy dziecka i osrodki rehabilitacji, pokrywajgc koszty remontéw, zakupu
sprzetu medycznego oraz karetek.

Dziatalno$¢ biura Fundacji TVN jest w catosci finansowana z darowizny pienieznej
przekazywanej co roku przez jej fundatora - TVN S.A.

Akcje TVN S.A. zadebiutowaly na Warszawskiej Gietdzie Papieréw Wartosciowych 7 grudnia 2004 r.

Materiaty prasowe TVN dostepne sg ha stronie internetowej www.prasa.tvn.pl.
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